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Autos: el markenng

Lo dice José
Wyszogrod, disenador
de la automotriz Honda.
Y asegura que las
empresas invierten mas
en desarrollo e
investigacion.

Ezequiel Burgo
ESPECIAL PARA CLARIN. =

José Wyszogrod es el di-

seiiador estrella de Honda.
Naci6 en Palermo hace 37 afios y
ahora vive en Los Angeles donde
es el Senior Designer para la fir-
ma de origen japonés. Trabajo en
el desarrollo de modelos como
Acura TL, Accord y la nueva ver-
sion del CR-V, que pronto se lan-
zara a nivel mundial, un modelo
stiper exclusivo que no llegard a
la Argentina atin.

Desde chico Wyszogrod sefio
con hacer autos, Un dia, mien-
tras cursaba la carrera de Disefio
Industrial en la Universidad de
Buenos Aires, se enterd que en
Pasadena (Estados Unidos) esta-
ba la mejor escuela del mundo
para disefio de automdviles. Pre-
sentd sus trabajos, dio los exime-
nes y lo aceptaron, Casi no sabia
hablar inglés cuando llegé pero
terminé recibiéndose con hono-
res y le llovieron ofertas de todas
partes para ir a trabajar.

Ahora, no s6lo habla perfecto
inglés sino que también japonés
(vivid tres afios en Tokio), Estd de
paso en Buenos Aires, invitado
como jurado del Premio Ter-
nium Siderar de disefio en acero.
—¢Le sirvid la base que tenia
aqui pare estudiar disefo en
el extranjero?, preguntd Clarin.
~La UBA me enseno muchas co-
sas. Alli aprendi, es cierto. Pero
lo bueno de la universidad donde

estudié en Estados Unidos, el Art
Center College of Design, es que
se especializa solo en el disefio
de autos.y eso es fundamental.
Todas las automotrices se nutren
de disenadores egresados de alli.
Eso no existe en la Argentina.
-Cuando se habla de los
autos del futuro, {en qué afio
piensan las empresas?

~Hoy se piensan los autos de
2015 o 2020. No falta mucho pa-
ra esa ficha si se liene en cuenta
que un proyecto desde cero tarda
5 afios en llegar a la calle. Y luego
no es mucho més el tiempo en
que debe renovarse, al menos en
los paises desarrollados.

-¢Y como seran los autos a
diez o quince anos?

—Creemos que el petrdleo se aca-
bard en algiin momento o que la
actual situacion energética mun-
dial traerd consecuencias politi-
cas y ccondmicas importantes.

Por lo tanto los productos ten-
drin que ser muy eficientes en el
uso del cornbustible. En ese sexn-
tido en Honda ya estamos traba-
jando con hidrégena.

~-&Y que impacto tendra esto
sobre las formas de los
autos?

—En primer hay un tanque de hi-
drégeno que ubicado en el medio
por si ocurre un choque. El mo-
tor no tiene porque estar adelan-
te, 0 sea que la cabina y la forma
del auto cambiard totalmente,
Definitivamente se vienen autos
mucho mds futuristas. Van a ser
mis aerodindmicos.

~¢Cuando es bueno el diseiio
de un auto?

Cuando uno encuentra cosas que
empiezan a molestarle, Por
ejemplo si yo estoy manejando y
necesito cambiar la radio y tengo
que quitar los ojos del camino,
eso estd mal. 5i yo estoy mane-
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jando y todo funciona a mi alcan-
ce sin molestar en el manejo en-
lonces se trata de un auto con
buen disefto. Es asi de simple.
-4Un buen diseio puede ser
apreciado por todo tipo de
publico?

Todo el mundo puede valorar
un buen disefio. En Estados Uni-
dos el disefio representa un ele-
men to muy imp{}rtumu en el
consumo ya que las formas tie-
nen que ser novedosas para
atraer [a atencion del pablico. El
disefio tiene que estar presente
tanto en una camioneta para el
segmento més bajo, como en un
auto super exclusivo.
~-&COmo ve el gusto de los ar-
gentinos por los autos?

—A los argentinos les encantan
los autes. Hay mucha pasidn
aqui desde hace muchos aiios. El
gusto pistero argentine es tinico
en el mundo y eso es algo muy

toco techo

bueno. En Japén también son
pisteros pero acd es muy original,
eso lo que hace finico. Algo bue-
no de Buenos Aires es que se ven
todos los gustos: desde un Tori-
no arreglado hasta un auto de-
portivo tltimo modelo, Me gusta
ese contraste. Pero cada consu-
midor es distinto en todas partes
del mundae. En Japén es super
demandante. Allf Ia gente quiere
si 0 si lo nuevo. En Estados Uni-
dos también hay muche consu-
mismo. En cambio en Europa
prefieren modelos que perduren
mis en el tiempo y que estén li-
gados a su cultura

—4El marketing sigue atrayen-
do a las automotrices?

Ne tanto. Creo que en los noven-
ta se llegd a un techo. Las empre-
sas invierten cada vez mis en
Desarrollo, algo que incluye nue-
vos disefios y el uso tecnologias
cada vez mds costosas. En ese
segmento es donde se concentra
la verdadera competencia entre
las compaiiias de primer nivel
hoy en dia y por supuesto que
continuard por los proximos afios
siendo asi. También son muy
imporiantes las dreas de Re-
search ya que brindan la infor-
macién fehaciente si existe o no
un mercade a proveer. Compren-
der, por ejemplo, como cambiard
la poblacion de aquia 150 20
afios es algo fundamental para
nosotros para asi determinar a
quienes tenemos que abastecer y
en funcién de ello pensar qué
nuevas tendencias se vienen.
-LEI Fiat 600 tenia buen di-
seio?

Claro, el fitito es una masa. Des-
pués de la Guerra la industria ita-
liana quedd hecha pedazos y la
idea fue fabricar un medio de
transporte para llevar a una solo
persona de un punto al otro. Es
un auto de gran disefio porque
con muy poco hicieron mucho. <



